Etude de Marché
1°) Sources de l’étude de marché

· Connaissance empirique du marché de la mesure et de la débitmétrie

· Réseau personnel important

· Etude du secteur d’activité grâce à des sociétés spécialisées en Marketing comme ARC (Advanced Research Corporation), VDC (Venture Development Corporation)

· Sources Fournisseurs tels que : Mecon, Schmidt Technology, Intra-Automation, Azbil)
· Etude de la concurrence : Sites internet des concurrents, Site Bilans-gratuits.com

· Etude de la clientèle : Source fournisseurs, sites internet tel que Direct Industry.com, contacts personnels

2°) Résultats


2.1 Synthèse du secteur d’activité




Estimé du marché Français ciblé : 24M€ répartis comme suit

· Mesure liquide par débitmétrie électromagnétique: 12M€

· Mesure de débit d'air France: 4M€

· Mesure de niveau liquide: 5M€

· Mesure débit vapeur/gaz/liquide:3M€



Estimé du marché total Européen : 300M€

Il s’agit d’un marché en légère croissance avec des segments plus dynamiques comme la mesure de débit d’air. En effet les sociétés prennent aujourd’hui conscience de cette source dans leurs bilans énergétiques et souhaitent en maitriser les coûts. Le marché de la mesure de débit d’eau en France est très important mais est déjà saturé. Il s’agit plus d’un marché de renouvellement où les prix sont très tirés.

2.2 Choix de la zone géographique

Je vais travailler dans le secteur de la débitmètrie (Eau, gaz, vapeur, liquide) et de la mesure de niveau (cuve, réservoir) sur la France entière. Les accords de distributions avec mes fournisseurs sont sur la France entière. Un fournisseur est ouvert à la distribution sur certains pays.

2.3 Etude de la concurrence

La concurrence est variée et bien implantée. Elle provient de très grosses sociétés comme Emerson, ABB, Siemens, e&H, Krohne) comme de petite structures telles que Alto Instruments ou Engineering Mesures. La concurrence est directe ou indirecte, plutôt forte mais dans un secteur en croissance.

Cf le tableau de synthèse de la concurrence en annexe.


2.4 Etude de la clientèle et de ses besoins



- Répartitions de la clientèle potentielle




Il s’agit de TPE, PME et Grandes Entreprises. 


- Besoins




Leur besoin en mesure précise de débit est croissant du fait du coût élevé des énergies, de l’amélioration continuelle des processus de fabrication et des besoins en assurance qualité.
Un liste non exhaustive des clients potentiels est fournie en annexe.


2.5 Positionnement Stratégique de l’entreprise

L’offre s’appuie sur le négoce de matériel industriel fabriqué en Allemagne (négoce de produits proposés par trois fournisseurs allemands principaux). Les délais de livraison sont courts (environ 2 à 3 semaines), certains concurrents affichent le double.

La qualité des produits est indéniable et le label allemand est source de qualité.

Le rapport qualité/prix est intéressant (prix moyen par rapport au marché, en général).
Les avantages techniques sont nombreux :

· Conformité à la réglementation Européenne

· Température et pression de fonctionnement élevées

· Niveau de détection faible
· Haute résistance aux liquides agressifs

· Temps de réponse rapide

 Stratégie : 

· Apparaître comme un intermédiaire incontournable en France dans la débitmètrie.

· Créer mon emploi et au delà de la deuxième année, embauche d’un assistant administratif (à mi-temps puis à plein temps).
· Sur le plan commercial : objectif de chiffre d’affaire hors taxes : 100000 euros la première année et 700000 euros la troisième.
· Approche directe de la clientèle

· Développement de la notoriété

· Développement d’un réseau de prescripteurs (connus et à augmenter)

· Approche indirecte à travers des sociétés d’engineering (technip, Altran, Exia…) et des revendeurs locaux (distributeurs).

2.6 Plan commercial et Communication

· Prospection téléphonique et visites de terrain

· Création d’un site internet

· Visite de Salon tels que Pollutec Villepinte, SCS Paris, ExpoGas Lyon

· Présentation de produits dans des magazines spécialisés tels que :

· L’usine nouvelle

· Le monde de l’Industrie

· PEI Magazine

· Mesures et Contrôles

